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UCZENIA SIE



Cel ksztatcenia:

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu
kluczowych poje¢, proceséw i funkcji marketingu na poziomie
podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z praktyka

Tresci programowe:

Tresci zaje¢ sg powigzane z prowadzonymi badaniami
naukowymi.

Tres¢ éwiczen:

1. Pojecie i ewolucja marketingu

2. Koncepcja produktu: pojecie produktu, cechy produktu,
struktura produktu, klasyfikacje produktéw, asortyment,
marka i opakowanie produktu.

3. Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa: czynniki
srodowiska marketingowego, marketingowa orientacja
firmy

4. Koncepcja marketingu-mix 4P i jej modyfikacje:
marketingowe ksztattowanie produktu, polityka cen,
dystrybucja marketingowa, promocja-mix (reklama,
promocja sprzedazy, sprzedaz osobista, public relations),
4C, 51, 7P

5. Konsument na rynku: czynniki oddziatujgce na
postepowanie konsumenta, proces decyzyjny
konsumenta, segmentacja rynku.

6. Marketing elektroniczny: rola Internetu w marketingu,
reklama w Internecie, marketing w wyszukiwarkach

7. Realizacja projektu - praktyczne zastosowanie tresci
zajec

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

—metody problemowe (wyktad konwersatoryjny),

—metody aktywizujgce (metoda przypadkdéw, metoda sytuacyjna,
dyskusja dydaktyczna),

—metody praktyczne ( metoda projektéw, symulacja),

—case study

— Obserwacja

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie wszystkich
wymaganych efektdw uczenia sie okreslonych dla przedmiotu.
Uzyskanie pozytywnych ocen ze wszystkich form zajeé
wchodzacych w sktad danego przedmiotu jest rownoznaczne z
jego zaliczeniem i zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzgdkowanej temu przedmiotowi. Sposéb obliczenia oceny
koncowej z przedmiotu okreslony zostat zarzgdzeniem Rektora
URad.

Cwiczenia — suma ocen: 20% poziom realizacji kompetencji
spotecznych, 80% ocena z pracy projektowej przygotowywanej
przez studentdéw z zakresu tematyki zajec i jej prezentacji/ Praca
pisemna (kolokwium).

Ocena stopnia osiggniecia wymaganych kompetencji spotecznych
jest wynikiem oceny przeprowadzanej przez prowadzacego
zajecia na podstawie:

- oceny aktywnosci studenta na zajeciach,
- oceny na podstawie obserwacji bezposredniej elementéw:
komunikacja, wspotpraca, rozwigzywanie problemoéw.

Ocena koncowa z ¢wiczen moze zosta¢ podwyzszona o 0,5 stopnia

w sytuacji wysokiej aktywnosci studenta podczas zajec.




Ocena z przedmiotu:
Ponizej 50% zdobytych punktéw - 2,0
51% - 64% - 3,0

65%-74% —3,5
75%-84% -4,0
85%-94% -4,5
95% - 100% -5,0

Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy Metody weryfikacji
zajec efektéw uczenia sie
Opis efektow uczenia sie dla przedmiotu Kierunko
Numer
efektu (PEU) wy efekt Forma Metody
. Student, ktéry zaliczyt przedmiot uczenia Forma zajec weryfikacji | sprawdzania
uczenia . . . . . . .
i (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest sie (zaliczen) i oceny
& gotéw do: (KEU)
Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
Wi podsta)/vy z,arzadzanla i m.arke.tlngu, w.tym w K_W07 Cwiczenia Zaliczenie Ko!okwmm
szczegblnosci  zarzadzania finansami oraz na ocene pisemne
procesami.
Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
zasad funkcjonowania  indywidualnego . . .
y. . ) . . y g K_WO09 P . Zaliczenie Kolokwium
W2 |przedsiebiorstwa (akcje i kampanie Cwiczenia .
. Lo . . na ocene pisemne
marketingowe). opierajace sie na wiedzy z
zakresu dyscypliny ekonomia i finanse.
Potrafi identyfikowa¢ i interpretowad Ocena
podstawowe zjawiska marketi.ngow.e oraz. K_U01 o . Zaliczenie wykor}ywaflych
Ul |procesy spoteczne w skali mikro i Cwiczenia na ocen zadan na ¢w.,
makroekonomicznej, oraz ich przyczyny, & kolokwium
przebieg i konsekwencje. pisemne
Potrafi w sposob prawidtowy zebrac¢ i Ocena
U2 wyselekcjonowaé pod katem przydatnodci i| K_U06 Cwiczenia Zaliczenie W;:;zzyrzagwyc}l
porownywalnosci dane niezbedne do oceny i na ocene Kolokwium
analizowania dziatarh marketingowych. pisemne
. . . . Ob ja,
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej - . . . serwa}(fja
. . Cwiczenia Zaliczenie | aktywnos$é na
K1 wiedzy z  zakresu  marketingu oraz| K_KO1 na ocen saieciach
odbieranych tresci. & 1€
Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb < . . . Obserwa’c’Ja,
L. . . Cwiczenia Zaliczenie | aktywno$¢é na
K2 przedsiebiorczy wykorzystujac  wiedze z| K_KO04 L
. na ocene zajeciach
zakresu marketingu
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Szczegdtowy wykaz dodatkowych Zrédet i pomocy naukowych na pierwszych zajeciach podaje prowadzacy.

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie — bilans punktéw ECTS

Udziat w zajeciach, aktywnos¢

Obciazenie studenta [h]




Inne godz.

Zajecia bez
nauczyciela-

Zajecia
kontaktowe praca wiasna L
(IGK) studenta
(ZBN)

Udziat w wyktadach/konwersatoriach X X X
Udziat w éwiczeniach/warsztatach/laboratorium X X 15 [h]
Udziat w konsultacjach [h] X X
Przygotowanie do wyktadow/¢wicz/lab — 2[h]
Przygotowanie projektu — 4 [h]
Przygotowanie do kolokwium —4[h] X 101h] X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta [h]/ ECTS 10[h] /0,4 ECTS | 15 [h]/ 0,6 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

25 [h]/ 1 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentdw ze szczegélnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone
powyzej (w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych

potrzeb tych studentdw.

Szczeg6towe zasady i formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia,
przewlekle chorych podczas zajec, zaliczen i egzamindéw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania,
Procedurze dotyczacej zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym:

z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych.




