KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)
Opis przedmiotu

Kod przedmiotu

Podstawy marketingu i badania marketingowe

Nazwa
przedmi
otu

AG/A/1(1)/NS/23 Fundamentals of Marketing and marketing research
Jezyk wyktadowy polski
Rok akademicki 2020/2021
Kierunek Analityka gospodarcza
Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Profil studiow ogolnoakademicki
Forma studiow studia niestacjonarne
Semestr / semestry 5
Przynaleznos¢ do grupy zajec Przedmiot z grupy: B
Status przedmiotu Obowiagzkowy
Liczba godzin
. ) Forma zajgc¢ zajec Liczba punktéw ECTS
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, dydaktycznych
punkty ECTS Wyktad 0 [h]
— - 1,5 ECTS
Cwiczenia 15 [h]

Powigzanie przedmiotu z profilem studiow

e zwigzany z prowadzong dziatalnoscia naukowa
w dyscyplinie do ktérej przyporzadkowany jest
kierunek studiow (profil ogélnoakademicki)

0,1 ECTS

z dyscypling Ekonomia i finanse 1,5 ECTS
Forma nauczania tradycyjna- zajgcia zorganizowane w Uczelni
Wymagania wstepne Wszyscy studenci kierunku Analityka gospodarcza

Jednostka prowadzaca

Katedra Biznesu i Finansow Miedzynarodowych

Koordynator

dr Radostaw Luft

Adres strony internetowej pjo

www.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

rluft@uthrad.pl, 48 361-74-10

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem ¢wiczen jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu
kluczowych pojec, procesoéw i funkcji marketingu na poziomie
podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z praktyka.

Tresci programowe:

Pojecie i ewolucja marketingu [ 2h, W1, U1]

Koncepcja produktu: pojecie produktu, cechy produktu, struktura produktu,
klasyfikacje produktéw, asortyment, marka i opakowanie produktu. [ 2h, W2,
W3, U2]

Otoczenie  marketingowe  przedsigbiorstwa:  czynniki  $rodowiska
marketingowego, marketingowa orientacja firmy [ 2h, W3, W4, K2]

Koncepcja marketingu-mix 4P i jej modyfikacje: marketingowe ksztattowanie
produktu, polityka cen, dystrybucja marketingowa, promocja-mix (reklama,
promocja sprzedazy, sprzedaz osobista, public relations), 4C, 51, 7P [ 2h, W1,
W2, Ul]

Konsument na rynku: czynniki oddziatujace na postgpowanie konsumenta,
proces decyzyjny konsumenta, segmentacja rynku. [ 1h, W2, W3, W4]

Marketing elektroniczny: rola Internetu w marketingu, reklama w Internecie,
marketing w wyszukiwarkach [ 1h, W1, Ul, K1]

Realizacja projektu - praktyczne zastosowanie tresci wyktadowych [
5h, BN, W1, U1, K1]



http://www.uniwersytetradom.pl/
mailto:r.luft@uthrad.pl

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Wyktad informacyjny, wyktad problemowy, ¢wiczeniowo-

praktyczne, studium przypadku

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych
efektow uczenia si¢, sposob obliczania oceny
koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie wszystkich

wymaganych efektow ksztalcenia

okreslonych dla danego przedmiotu. Uzyskanie pozytywnych
ocen ze wszystkich form zaj¢¢ wchodzacych w sktad danego
przedmiotu jest rownoznaczne z jego zaliczeniem i zdobyciem
przez studenta liczby punktéw ECTS przyporzadkowanej temu

przedmiotowi.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i

Metody weryfikacji efektow

formy zajec¢ uczenia si¢
Numer Opis efektow uczenia si¢ dla g S
przedmiotu (PEU) Forma Metody
efektu j . . efekt - .. .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
uczenia : . uczenia si¢ . .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) (zaliczen) i oceny
sie . , (KEU)
jest gotow do:
Ma elementarng wiedzg z zakresu K WwWol .. ) Kolokwium, |Kolokwium,
WL I marketingu K _WI2 Cwiczenia Projekt Projekt
Ma podstawowa wiedzg o relacjach Cwiczenia Kolokwium, |Kolokwium,
. ) . K_W09 . .
W2  |marketingowych migdzy strukturami K W11 Projekt Projekt
gospodarczymi -
Ma podstawowg wiedzg¢ o kierunkach K_U01 Cwiczenia Kolokwium, |Kolokwium,
Ul zmian we wspotczesnym marketingu K_Ul1 Projekt Projekt
K_Ul2
Potrafi analizowac i opisywac K_U06 Cwiczenia Kolokwium, [Kolokwium,
U2  |przedsigwzigcia marketingowe firmy i K_Ul12 Projekt Projekt
przygotowaé prace pisemne K_Ul3
Potrafi wspotpracowac w grupie i K_KO01 Cwiczenia Kolokwium, |Kolokwium,
K1 tworzy¢ projekty K_KO03 Projekt Projekt
K_K04
K2 Potrafi doskonali¢ nabyta wiedzg K_KO02 Cwiczenia Kolokwium, [Kolokwium,
K_KO05 Projekt Projekt
Literatura podstawowa, literatura uzupetniajgca, pomoce naukowe
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Szczegdtowy wykaz zrodetl i pomocy naukowych na pierwszych zajeciach podaj¢ prowadzacy




Naktad pracy studenta potrzebny do osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktéw ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
: o - Inne godz. nauczyciela- .
Udziat w zajeciach, aktywnosé T — g . gal](faa
(IGK) studenta ydaktyczne
(ZBN)

Udziat w wyktadach X X ... [h]
Udziat w ¢wiczeniach / ¢wiczeniach laboratoryjnych / X X 15

: L [h]
projektach / seminariach
Udzial w konsultacjach 10 [h] X X
Samodzielne przygotowanie si¢ do wyktadow X 12 [h] X
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 10 [h]/ 0,4 ECTS | 12 [h]/0,5 ECTS | 15 [h]/ 0,6 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 1,5 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




