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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA EFEKTOW

UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Celem zajec¢ z przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy z
zakresu kluczowych pojeé, proceséw i funkcji marketingu na
poziomie podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z
praktyka

Tresci programowe:

Tresci zaje¢ s3 powigzane z prowadzonymi badaniami
naukowymi.
Tre$¢ konwersatorium:

1. Pojecie, istota i trendy rozwoju marketingu

2. Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa

2.1 Czynniki srodowiska marketingowego,

2.2 Marketingowa orientacja firmy

3. Koncepcja marketingu mix 4P i jej modyfikacje
3.1 Produkt (ang. product)

3.2 Cena (ang. price)

3.3 Dystrybucja (ang. place)

3.4 Promocja (ang. promotion)

3.5 Koncepcje 4C, 51, 7P

4. Konsument na rynku

4.1 Czynniki oddziatujgce na postepowanie konsumenta,
4.2 Proces decyzyjny konsumenta,

4.3 Segmentacja rynku.

5. Marketing elektroniczny

5.1 Rola Internetu w marketingu,

5.2 Reklama w Internecie,

5.3 Marketing w wyszukiwarkach

6 Kolokwium

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

metody podajgce (wyktad z wykorzystaniem technik
multimedialnych z elementami dyskusji);
metody praktyczne (pokaz, ¢wiczenia analityczne)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych
efektow uczenia sie, sposdéb obliczania oceny
koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggniecie wszystkich
wymaganych efektéw uczenia sie okreslonych dla przedmiotu.

Konwersatorium — suma ocen: 20% projekt 10% aktywnos$¢ na
zajeciach, 70% ocena z kolokwium pisemnego.

50% tacznej punktacji i mniej — niedostateczny (2)
od 51% do 60% — dostateczny (3)

od 61% do 70% — dostateczny plus (3,5)

od 71% do 80% — dobry (4)

od 81% do 90% — dobry plus (4,5)

od 91% do 100% — bardzo dobry (5)

Szczegotowe zasady oraz uprawnienia studentow ze szczegdlnymi
potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscig i przewlekle chorych w
zakresie uczestniczenia, przeprowadzania zaliczen i egzamindw sg
okreslone w: Regulaminie studidw, Zasadach studiowania,
Procedurze zapewnienia dostepnosci procesu ksztatcenia
studentom ze szczegblnymi  potrzebami, w tym: z
niepetnosprawnoscig i przewlekle chorych.




Efekty uczenia sie dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy Metody weryfikacji efektéw
zajec uczenia sie
Numer Opis efektéw. uczenia sie dla e
przedmiotu (PEU) . Forma Metody
efektu . . . efekt uczenia ., - .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
uczenia . ; . . sie L .
i (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
& gotéw do:
T - + dzania |
na r.ozumle podstawy zarza zlanla, I . Zaliczenie |Kolokwium,
W1 |marketingu, w tym w szczegdlnosci K_WO08 konwersatorium .
L . . na ocene |projekt
zarzgdzania finansami oraz procesami.
Zna i rozumie zasady funkcjonowania konwersatorium
indywidualnego przedsiebiorstwa . .
o . . Zaliczenie .
W2 |(akcje i kampanie marketingowe). K_W10 na ocen Kolokwium,
opierajace sie na wiedzy z zakresu €
dyscypliny ekonomia i finanse.
Potrafi identyfikowac i interpretowac konwersatorium
podstawowe zjawiska marketingowe . .
Lo Zaliczenie .
Ul oraz procesy spoteczne w skali mikro i K_Uo1 projekt
. . . na ocene
makroekonomicznej, oraz ich
przyczyny, przebieg i konsekwencje.
Potrafi zebrac¢ i wyselekcjonowac pod konwersatorium
U2 katem Przydatnosu i poroyvnywalnosa K UO5 Zaliczenie Kolokwium,
dane niezbedne do oceny i - na ocene
analizowania dziatan marketingowych.
Jest gotéw do krytycznej oceny konwersatorium . .
. o Zaliczenie .
K1 posiadanej wiedzy z zakresu K_K01 projekt
. . L. na ocene
marketingu oraz odbieranych tresci.
Jest gotéw do myslenia i dziatania w konwersatorium . . ‘s
! g . Zaliczenie |aktywnos¢ na
K2 sposob przedsiebiorczy wykorzystujgc K_K04 L
. . na ocene |zajeciach
wiedze z zakresu marketingu

Literatura i pomoce naukowe

Literatura podstawowa
1. Armstrong G., Kotler P., Marketing — wprowadzenie, Wyd. Nieoczywiste, Warszawa 2023.
2. Kotler Ph., Lane Keller K. Marketing, Rebis 2020.

Literatura uzupetniajaca
3. Grabski L., Marketing Koncepcja skutecznych dziatan, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2019.
4. Mazurek G., E-MARKETING. Planowanie, narzedzia, praktyka, Poltext 2022

Szczegotowy wykaz dodatkowych Zradet i pomocy naukowych na pierwszych zajeciach podaje prowadzacy

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie — bilans punktéow ECTS

Obcigzenie studenta [h]
Zajecia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wtasna e i
(1GK) studenta
(ZBN)

Udziat w wyktadach/konwersatoriach X X 15[h]
Udziat w ¢wiczeniach/laboratorium X X [h]
Udziat w konsultacjach 2[h] X X
Przygotowanie do wyktadéw/¢éwicz/lab X 8[h] X
Przygotowanie do zaliczenia/egzaminu
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 2 [h]/ 0,1 ECTS 8 [h]/ 0,3 ECTS 15[h]/ 0,6 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 25 [h] / 1 ECTS




Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone
powyzej (w karcie) metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych
potrzeb tych studentdw.




