KARTA PRZEDMIOTU (SYLABUS)

Opis przedmiotu

Kod przedmiotu

E/O/I/NST/B.16

PODSTAWY MARKETINGU

Nazwa
przedmiotu

MARKETING FUNDAMENTALS

Jezyk wyktadowy Polski
Rok akademicki 2023/2024
Kierunek Ekonomia
w zakresie -

Poziom studiow

studia pierwszego/

Profil studiéw

ogolnoakademicki,

Forma studiow

niestacjonarne

Semestr / semestry

1

Przynaleznos$¢ do grupy zajeé

Grupa zajec kierunkowych obowigzkowych

Status przedmiotu

Formy realizacji zajg¢ dydaktycznych, wymiar,
punkty ECTS

Powigzanie przedmiotu

Obowigzkowy
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajec Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Wyktad [h]
Cwiczenia [h] 1ECTS
Konwersatorium 10 [h]
. zwigzany z prowadzong dziatalnoscig naukowg 05 ECTS
z profilem studiow w dyscyplinie ekonomia i finanse ’
L ECTS
Z uprawnieniami
z dyscypling Ekonomia i finanse LECTS

Forma nauczania

tradycyjna- zajecia zorganizowane w Uczelni / zajecia
realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na
odleglos¢

Wymagania wstgpne

Wszyscy studenci kierunku Ekonomia

Jednostka prowadzaca

Katedra Biznesu i Finansow Miedzynarodowych

Koordynator

dr Radostaw Luft

Adres strony internetowej pjo

http://weif.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

rluft@uthrad.pl, 48 361-74-10

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH,

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE



mailto:r.luft@uthrad.pl

Cel ksztalcenia:

Celem zajec z przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy z
zakresu kluczowych pojec, procesow i funkcji marketingu na
poziomie podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z

praktykg

Tresci programowe:

Tresci zaje¢ s3a powigzane z prowadzonymi badaniami
naukowymi.
Tres¢ konwersatorium:

1. Pojecie, istota i trendy rozwoju marketingu (2h, BN, W1,
W2, W3, U1, U2, U3, U4, K1)

2. Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa (1h, BN, W1,
W2, W3, U1, U2, U3, U4, K1)

2.1 Czynniki $rodowiska marketingowego,

2.2 Marketingowa orientacja firmy

3. Koncepcja marketingu mix 4P i jej modyfikacje (2h, BN,
W1, W2, W3, U1, U2, U3, U4, K1)

3.1 Produkt (ang. product)

3.2 Cena (ang. price)

3.3 Dystrybucja (ang. place)

3.4 Promocja (ang. promotion)

3.5 Koncepcje 4C, 51, 7P

4. Konsument na rynku (2h, BN, W1, W2, W3, U1, U2, U3,
U4, K1)

4.1 Czynniki oddziatujace na postgpowanie konsumenta,

4.2 Proces decyzyjny konsumenta,

4.3 Segmentacja rynku.

5. Marketing elektroniczny (2h, BN, W1, W2, W3, U1, U2,
U3, U4, K1)

5.1 Rola Internetu w marketingu,

5.2 Reklama w Internecie,

5.3 Marketing w wyszukiwarkach

6 Kolokwium 1h.

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

metody podajqgce (wyktad z wykorzystaniem technik
multimedialnych z elementami dyskusji);
metody praktyczne (pokaz, éwiczenia analityczne)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiagnietych
efektow uczenia si¢, sposob obliczania oceny

koncowej:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnigcie wszystkich
wymaganych efektow uczenia si¢ okreslonych dla przedmiotu.

Konwersatorium — suma ocen: 30% aktywnos¢ na zajgciach, 70%
ocena z kolokwium pisemnego.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy | Metody weryfikacji efektow
zajeé uczenia sie
Opis efektow uczenia si¢ dla q
Numer przedmiotu (PEU) Klerunkow_y Forma Metody
efektu ; ) . efekt uczenia . Lo .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zajeé weryfikacji | sprawdzania
uczenia : " 2 si¢ . .
) (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) (zaliczen) i oceny
si¢ . ; (KEU)
jest gotéw do:
Zna 1 rozumie w zaawansowanym
W1 stopniu podstawy zarzqdzanrla o K W08 Konwersatorium Zaliczenie Kol_okW|um,
marketingu, w tym w szczegolnosci - naoceng  |projekt
zarzadzania finansami oraz procesami.
Zna i rozumie w zaawansowanym konwersatorium
stopniu zasady funkcjonowania
W2 indywidualnego przedsiebiorstwa (akcje K_W10 Zaliczenie |Kolokwium,
i kampanie marketingowe). opierajace na oceng
si¢ na wiedzy z zakresu dyscypliny
ekonomia i finanse.
Potrafi identyfikowac i interpretowaé K_U01 konwersatorium | Zaliczenie .
U1 S . projekt
podstawowe zjawiska marketingowe na oceng




oraz procesy spoteczne w skali mikro i
makroekonomicznej, oraz ich
przyczyny, przebieg i konsekwencje.

U2

Potrafi w sposob prawidlowy zebrac i
wyselekcjonowac pod katem
przydatnosci i porownywalnosci dane
niezbedne do oceny i analizowania
dziatan marketingowych.

K_U05

konwersatorium

Zaliczenie
na oceneg

Kolokwium,

K1

Jest gotow do krytycznej oceny
posiadanej wiedzy z zakresu marketingu
oraz odbieranych tresci.

K_KO1

konwersatorium

Zaliczenie
na oceneg

projekt

K2

Jest gotow do mys$lenia i dzialania w
sposob przedsigbiorczy wykorzystujac
wiedze z zakresu marketingu

K_KO04

konwersatorium

Zaliczenie
na oceneg

aktywnosé na
zajeciach

Literatura i pomoce naukowe

g s wDN e

Baker Michael J., Marketing Book, Routledge, 2016

Armstrong G., Kotler P., Marketing — wprowadzenie, Wyd. Nieoczywiste, Warszawa 2018.
Kotler Ph., Marketing, Dom Wyd. REBIS, Poznan 2012.
Michalsk E., Marketing — podrgcznik akademicki, PWN, Warszawa 2018.

Nowacka A, Nowacki R., Podstawy marketingu. Podrecznik, Difin, warszawa 2016.

Szczegotowy wykaz dodatkowych Zrédet i pomocy naukowych na pierwszych zajeciach podaje prowadzacy

Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wlasna dvdaktvezne
(IGK) studenta ydaxty
(ZBN)

Udziat w wyktadach/konwersatoriach X X 10[h]
Udziat w ¢wiczeniach/laboratorium X X ...[h]
Udziat w konsultacjach 2[h] X X
Przygotowan}e do Wy?(lado_w/cwwz/_lab X 13[h] X
Przygotowanie do zaliczenia/egzaminu
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 2[h])/0,1ECTS |13[h])/0,5ECTS| 10[h]/ 0,4 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

25 [h] / 1 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

Szczegotowe zasady oraz uprawnienia studentdow ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscig i
przewlekle chorych w zakresie uczestniczenia, przeprowadzania zaliczen i egzamindw sg okreslone w: Regulaminie
studiow, Zasadach studiowania, Procedurze zapewnienia dostgpnosci procesu ksztalcenia studentom ze

szczegbdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia i przewlekle chorych.




