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Forma zajec zajec Liczba punktow ECTS
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Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, Wyktad [h]
punkty ECTS
Cwiczenia 10 [h] 1,0 ECTS
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Cel ksztalcenia:

Celem ¢wiczen jest przekazanie studentom wiedzy z zakresu
kluczowych poje¢, proceséw i funkceji marketingu na poziomie
podstawowym ze wskazaniem powigzan tej teorii z praktyka

Tresci programowe:

Tresci zaje¢ sa powigzane z prowadzonymi badaniami
naukowymi.

Tres¢ ¢wiczen:
Pojecie i ewolucja marketingu [ 2h, W1, Ul]

Koncepcja produktu: pojecie produktu, cechy produktu,
struktura produktu, klasyfikacje produktow, asortyment, marka i
opakowanie produktu. [ 2h, W2, W3, U2]

Otoczenie = marketingowe  przedsi¢biorstwa: czynniki
srodowiska marketingowego, marketingowa orientacja firmy [ 2h,
W3, W4, K2]

Koncepcja marketingu-mix 4P i jej modyfikacje: marketingowe
ksztattowanie produktu, polityka cen, dystrybucja marketingowa,
promocja-mix (reklama, promocja sprzedazy, sprzedaz osobista,
public relations), 2C, 51, 7P [ 2h, W1, W2, Ul]

Konsument na rynku: czynniki oddziatujace na postgpowanie
konsumenta, proces decyzyjny konsumenta, segmentacja rynku. [
1h, W2, W3, W4]

Marketing elektroniczny: rola Internetu w marketingu, reklama
w Internecie, marketing w wyszukiwarkach [ 1h, W1, Ul, K1]

Realizacja projektu - praktyczne zastosowanie tresci
wyktadowych [ 3h, BN, W1, U1, K1]

Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

metody podajqce (¢wiczeni z wykorzystaniem technik
multimedialnych z elementami dyskusji);
metody praktyczne (pokaz, ¢wiczenia analityczne)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych
efektow uczenia si¢, sposob obliczania oceny

koncowe;:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggnigcie wszystkich
wymaganych efektow uczenia sig okreslonych dla przedmiotu.

Cwiczenia — suma ocen: 30% aktywno$¢ na zajeciach, 70% ocena
z kolokwium pisemnego.

Szczegbdtowe zasady oraz uprawnienia studentdw ze szczegdlnymi
potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscig i przewlekle chorych w
zakresie uczestniczenia, przeprowadzania zaliczen 1 egzaminow sa
okre§lone w: Regulaminie studiéw, Zasadach studiowania,
Procedurze zapewnienia dostgpnosci procesu ksztalcenia
studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z
niepetnosprawnoscia i przewlekle chorych.

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy | Metody weryfikacji efektow
zajel uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ dla .
Numer P . ¢ Kierunkowy
przedmiotu (PEU) : Forma Metody
efektu , . . efekt uczenia . . .
. Student, ktory zaliczyt przedmiot . Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
uczenia . . . si¢ S .
. (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (zaliczen) 1 oceny
si¢ . ) (KEU)
gotow do:
Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu podstawy i Zaliczenie |kolokwium
W1 zarzadzania i marketingu, w tym w szczeg6lnosci K_W06 Cwiczenia pisemne
zarzagdzania finansami oraz procesami. na oceng
Zna i rozumie W zaawansowanym stopniu zasady Cwiczenia . . kolokwium
funkcjonowania indywidualnego przedsigbiorstwa K_Wo09 Zaliczenie :
w2 L . . AR pisemne
(akcje 1 kampanie marketingowe). opierajace si¢ na na ocene
wiedzy z zakresu dyscypliny ekonomia i finanse.




Potrafi identyfikowa¢ i interpretowa¢ podstawowe Cwiczenia Ocena
zjawiska marketingowe oraz procesy spoteczne w
skali mikro i makroekonomicznej, oraz ich K U01 Zaliczenie wykot}ywapych
Ul przyczyny, przebieg i konsekwencje. na oceng zadan na. cw.,
kolokwium
pisemne
Potrafi w sposob prawidlowy zebrac i Cwiczenia Ocena
wyselekcjonowa¢ pod katem przydatnoscei i
porownywalnoéci dane niezbgdne do oceny i Zaliczenie WkaI}ywaflyCh
U2 analizowania dziatan marketingowych. K_U05 na oceng zadan na. cw.,
kolokwium
pisemne
Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy Cwiczenia . . Ocena
K1 z zakresu marketingu oraz odbieranych tresci. K_KO1 Zaliczenie aktywnosci na
na oceng .
zajeciach
Jest gotow do myslenia i dziatania w sposob Cwiczenia . . Ocena
K2 przedsigbiorczy wykorzystujac wiedze z zakresu K K04 Zaliczenie aktywnosci na
marketingu - na ocene ..
zaje¢ciach
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiggnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

Zajgcia bez
Udziat w zajeciach, aktywnos¢ Inne godz. nauczyciela- Zajecia
kontaktowe praca wlasna dvdaktverne
(IGK) studenta yaaxty
(ZBN)

Udzial w wyktadach/konwersatoriach X X .o...[h]
Udzial w ¢wiczeniach/laboratorium X X 10 [h]
Udzial w konsultacjach 5.[h] X X
Przygotowan%e do Wy?(lado'w/cwwz/.lab X 10 h] X
Przygotowanie do zaliczenia/egzaminu
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 5[h]/ 0,2 ECTS |10 [h]/ 0,4 ECTS| 10[ h]/ 0,4 ECTS

Punkty ECTS za przedmiot

1,5 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi




