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Determinanty lokalizacji przemyslow kreatywnych w Polsce

Wprowadzenie kreatywnoséci do dyskursu ekonomicznego zwigzane jest z przejsciem
od gospodarki industrialnej do nowego modelu gospodarki, ktéra w coraz wigkszym stopniu
bazuje na wiedzy, nowych technologiach oraz wartoéciach symbolicznych. Analiza relacji
wystepujacych pomiedzy kultura, kreatywnoscia i procesami gospodarczymi stanowi podstawe
badan nad gospodarkg kreatywng i przemystami kreatywnymi stanowigcymi jej konstytutywny
element.

Przemysty kreatywne to dzialalnodci, w ktérych kreatywno$¢ kulturowa badz
artystyczna stanowi istotny komponent procesu planowania, projektowania, produkeji
lub dystrybucji nowych produktéw i ustug, Dziatalnoscei te odgrywajg istotng rolg w ramach
systemu innowacji w skali makroekonomicznej lub proceséw innowacyjnych w skali
mikroekonomicznej. Przemysty kreatywne sg coraz czgéciej uznawane za istotny element
proceséw rynkowych, ktéry umozliwia budowanie nowych przewag konkurencyjnych,
zaréwno w wymiarze regionalnym, jak i w aspekcie wsparcia innych gatg¢zi gospodarki.

Modele rozwoju przemystow kreatywnych oraz kreatywnych produktow i ustug
umozliwiaja integracje sfer kultury i technologii z siecia wieloetapowych lafcuchéw tworzenia
korzyéei ekonomicznej i innowacji, przy uwzglednieniu zréwnowazonego rozwoju spoleczno-
gospodarczego. Rozwdj kreatywnych spoleczenistw oraz tworzenie otoczenia spizyjajacego
rozwojowi kreatywnosci staje si¢ jednym ze strategicznych priorytetéw w poszukiwaniu

konkurencyjnoéci regionalngj w warunkach globalizacji i dynamicznych przemian



technologicznych. Istotne staje sie¢ dgzenie do lepszego zrozumienia determinant rozwoju
podmiotéw gospodarki, dziatajagcych w sektorach przemystow kreatywnych, zardwno
w kontekscie rozwoju poszezegodlnych sektordw, jak i formulowania rekomendacji dla polityk
wsparcia przemystéw kreatywnych na poziomie regionalnym.

Ninigjsza rozprawa odnosi si¢ do problematyki zrédet rozwoju przemystow
kreatywnych w wymiarze przestrzennym, to jest determinant lokalizacji podmiotéw gospodarki
reprezentujacych sektory kreatywne, z uwzglednieniem dwdch pozioméw analizy
przestrzennej i odpowiadajagcych im jednostek terytorialnych: wojewddztw 1 powiatow.
Horyzont czasowy pracy obejmuje lata 2009-2019. Przedmiotem dysertacji jest analiza
zroznicowania przestrzennego lokalizacji przemystéw kreatywnych w Polsce, Poddano takze
ocenie potencjat kreatywny polskich wojewddztw oraz ckonomiczne determinanty koncentracji
podmiotow przemystéw kreatywnych,

(Gléwny problem badawcezy pracy sformutowano w postaci nast¢pujgcego pytania: Jakie
czynniki ekonomiczne vwplywajq na lokalizacje przemystow kreatywnych w Polsce?

W odniesieniu do gldwnego pytania badawczego sformutowano cel glowny pracy, ktérym jest
identyfikacja czynnikéw determinujgeych lokalizacie przemysiow kreatywnych w Polsce.

Hipotezg gléwng pracy sformulowano nastepujgco: Koncenfracja przestrzenna
podmiotow przemysiow kreatywnych w Polsce determinowana jest czynnikami ekonomicznymi,
kiorych oddzialywanie uzaleznione jest od cech charakterystycznych podmiotow
poszczegolnych sektorow kreannwnych.

W celu przeprowadzenia procesu weryfikacji hipotezy gléwnej rozprawy
przeprowadzono obszerne studia literaturowe oraz badania einpiryczne. Dysertacja obejmuje
czfery rozdzialy oraz wstep 1 zakonczenie. Rozdzial pierwszy i drugi stanowig podbudowe
teoretyczng dla analiz empirycznych prezentowanych w rozdziale trzecim i czwartyn,

W rozdziale pierwszym przedstawiono geneze koncepcji przemystéw kreatywnych
z uwzglednieniem podstawowych probleméw metodologicznych zwigzanych z badaniami
przemystéw kreatywnych na gruncie polskim. Dokonano krytyczne) analizy definicji
przemyslow kreatywnych funkcjonujgeych w Polsce 1 na $wiecie oraz zaproponowano definicje
autorskg z wykorzystaniem metod analizy 1 syntezy. Przedstawiono réwniez istotne cechy
kreatywnosci jako kategorii ekonomicznej oraz jej powigzan z innowacyjnoscig, a takze
zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem produktow i ustug kreatywnych, w ramach
wspolczesnych przemian spoteczno-gospodarczych.

W rozdziale drugim zaprezentowano zagadnienia zwigzane z przestrzennym wymiaren

przemystoéw kreatywnych. Przedstawiono zarys teorii lokalizacji przedsigbiorstw oraz gléwne
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Determinants of the location of ereative industries in Poland

The introduction of creativity to economic discourse is associated with the transition
from the industrial economy to a new model of the economy, which is increasingly based
on knowledge, new technologies and symbolic values. The analysis of relations between
culture, creativity and economic processes is the basis for research on creative economy
and creative industries as its constitutive element.

Creative industries are activities in which cultural or artistic creativity is an important
component of planning, design or production process as weil as distribution of new products
and services. These activities play an important role within the macroeconomic innovation
system or innovation processes at the microeconomic scale. Creative industries are increasingly
recognized as an important element of market processes that enables building new competitive
advantages, both in the regional dimension and in the aspect of supporting other sectors.

Models for the development of creative industries and creative products and services
enable the integration of cultural and technological spheres with a network of multi-stage value
chains creating economic benefits and innovation taking into account sustainable socio-
economic development. The development of creative societies and the creation of an
environment conducive to the development of creativity is becoming one of the strategic
priorities in the search for regional competitiveness in the conditions of globalization and
dynamic technological changes. It is therefore important to strive for a better understanding

of the determinants of the development of economic entities operating in the sectors of creative



industries, both in the context of the development of individual sectors and the formulation
of recommendations for creative industries support policies at the regional level.

This dissertation refers to the problem of development of creative industries
in the spatial dimension, specifically the location determinants of economy entities representing
creative sectors, taking into account two levels of spatial analysis and the corresponding
territorial units: voivodehips and poviats. The time horizon of work covers the years 2009-2019.
The subject of the dissertation is the analysis of the spatial diversity of the location of creative
industries in Poland. The creative potential of Polish voivodeships and economic determinants
of the concentration of creative industries entities were also assessed.

The main research problem of the work was formulated in the form of the question:
What economic fuctors influence the location of creative industries in Poland?

With reference to the main research question, the main objective of the thesis was formulated,
which is the identification of factors determining the location of creative industries in Poland.

The main hypothesis of the work was formulated as follows: Spatial concentration
of creative industries in Poland is determined by economic factors, whose impact depends
on the characteristics of the entities of individual creative sectors.

In order to verify the main dissertation hypothesis, extensive literature and empirical
studies were conducted. The dissertation consists of four chapters, and introduction
and conclusion sections. The first and second chapters constitute the theoretical foundation
for empirical analysis presented in chapters three and four,

The first chapter presents the genesis of the concept of creative industries taking into
account the basic methodological problems related to research of creative industries in Poland.
A critical analysis of the definition of creative industries was conducted, and an original
definition was proposed using the methods of analysis and synthesis. Important features
of creativity as an economic category and its connections with innovation were also presented,
as well as issues related to the functioning of creative products and services as patt
of contemporary socio-economic changes.

The second chapter presents issues related to the spatial dimension of creative industries.
An outline of enterprise location theory and main theoretical concepts and assumptions
of selected empirical analysis in this area are presented. The theoretical considerations formed
the basis for designing research on the determinants of the location of creative industries in the
regional dimension, through the prism of various forms of territorial capital and factors

of economic activity location.








