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czynniki rozwoju regionalnego zdaja si¢ stopniowo zastgpowaé czynniki klasyczne, ktdre
dotychezas przesadzaly o konkurencyjnoscei regionalnej. Miasta i regiony kreatywne staja si¢
Hinstrumentami” polityki lokalnej, ktéra stara sie wykorzystywaé kulture i kreatywnosé
dla osiggnigcia celow ekonomicznych,

Kluczowym procesem w ramach funkcjonowania gospodarki kreatywnej jest
umiejetnosé przekuwania indywidualnej kreatywnosci w produkty i ustugi posiadajgce
warto$¢ rynkowg oraz oparte na prawach autorskich, patentach, znakach towarowych
czy indywidualnym charakterze finalnego produktu (design), a jej rdzen stanowig przemysty
kreatywne, obejmujgce sektory takie, jak: architektura, film, oprogramowanie,
gry komputerowe, przemyst muzyczny, radio i telewizja, reklama, sztuka, sztuki sceniczne,
wydawnictwa, wzornictwo. W zaleznosci od przyjetej klasyfikacji do sektorow przemystoéw
kreatywnych zaliczane sg rowniez badania i rozwdj. Zgodnie z taka koncepcja gospodarka
kreatywna jest rozumiana jako zbidr specyficznych dzialalnosci — przemystow kreatywnych.

Jakkolwiek kreatywnosé i jej réznorodne przejawy w ramach proceséw spolecznych
i gospodarczych nie sg nowoscia, zagadnieniem relatywnie nowym jest dostrzeganie i proby
opisania ekonomicznego znaczenia kreatywnosci w wielu wymiarach, zarowno w kontekscie
przedmiotowym, jak i przestrzennym, oraz stworzenie ram dla odrebnego sektora gospodarki,
ktory mialby obejmowac kreatywne dziatalnodci, w pewnyin sensie systematyzujac t¢ analize.
Specyfika dziatalnos$ci przemystow kreatywnych wymaga interdyscyplinarnego podejscia
do zagadnien zwigzanych z ich funkcjonowaniem w ramach procesdw gospodarczych.
7 jednej strony podejécie to powinno uwzgledniaé klasyczne ujg¢eia zjawisk ekonomicznych,
z drugiej strony winno wiaczaé do analiz nowe aspekty zwigzane z czynnikami spoteczno-
kulturowymi. Specyficzne czynniki spoleczne 1 kulturowe stanowig istotne elementy
otoczenia (systemu), ktéry moze wplywaé na rozwdj kreatywnosci w sensie ogolnym,
w ujeciu jednostki lub spotecznodei (wspieraé lub hamowaé jej rozwdj), jak i w ujeciu
przedmiotowym, w ktérym przemysty kreatywne mogg zostaé uznane za swoista

,nsformalizowang” kreatywnos¢ w ramach proceséw gospodarczych.

W Polsce w pierwszym kwartale 2019 r. prowadzenie dzialalnodci gospodarczej
deklarowato 163,75 tys. podmiotéw zaliczanych do sektoréw przemystow kreatywnych,
co stanowito 4,1% wszystkich zarejestrowanych podmiotéw. Znaczna wiekszoéé, bo 78%
podmiotéw przemystéw kreatywnych w Polsce to osoby fizyczne prowadzace dziafalnosé
gospodarczg. Przemysly kreatywne odnotowuja réwniez w ostatnich latach znaczaey wazrost

w mi¢dzynarodowej wymianie handlowej débr i ustug.






Koncentracja przestrzenna podmiotow przemyslow kreatywnych w Polsce determinowana jest
czynnikami  ekonomicznymi,  ktorych  oddzialywanie  uzaleinione  jest od cech

charakterystycznych podmiotow poszczegolnych sektordw kreatynvmych.

W celu przeprowadzenia procesu weryfikacji hipotezy glownej rozprawy sformulowano trzy

hipotezy szczegdtowe:
Hipoteza szczegdlowa 1. Przemysly kreatywne w Polsce rozmieszczone sg nierdwnomiernie,
a stopien ich koncentracji jest odmienny w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dzialalnosci.

Hipoteza szczegdlowa 2: Istnieje statystycznie istotna zaleznos$é pomiedzy potencijalem

kreatywnym regionu a lokalizacjq podmiotow przemyslow kreabnvnych.

Hipoteza szczegdtowa 3. Lokalizacja przemyslow kreatywnych w Polsce determinowana jest
W znacznej mierze przez czynniki o charakterze ekomomicznym, choé stopien ich

oddzialywania jest odmienny w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dzialalnosci.

Przyjety cel pracy oraz sformutowane hipotezy badawcze determinuja jej uktad.

Metodologia i zakres badan

Weryfikacje hipotez szczegdlowych rozprawy przeprowadzono z wykorzystaniem
rdznych metod badan ekonomicznych umozliwiajgcych osiagni¢cie zalozonych celow pracy.

Kolejne etapy procesu badawczego obejmowaly:

1. Analiz¢ znaczenia ckonomicznego oraz funkcjonowania kreatywnosci i1 kultury
w kontekscie wspdtczesnych przemian spoleczno-gospodarczych oraz przeglad
koncepcji gospodarki kreatywnej z wykorzystaniem metod krytyczne) analizy
literatury 1 tekstdw zrédlowych. Etap ten pozwolil na identyfikacje funkcjonujacych
w literaturze przedmiotu modeli ekonomicznych uwzgledniajgeych omawiane
kategorie w ramach procesdw rozwoju gospodarczego i systemdw innowacji.

2. Krytyczng analize definicji i klasyfikacji przemysléw kreatywnych funkcjonujacych
w Polsce 1 na $wiecie. Na podstawie przeprowadzone] analizy literaturowej i tekstéw
zrodtowych, korzystajac z metod analizy 1 syntezy zaproponowano autorska definicje
przemystdw kreatywnych z uwzglednieniem aspektdw semantycznych zwigzanych

z funkcjonowaniem zagadnienia przemystdw kreatywnych w Polsce i na swiecie,



jak rowniez ich ujecia funkcjonalnego w kontekdcie znaczenia dla procesdéw
gospodarczych.

Kwerende przemystow kreatywnych w Polsce w odniesieniu do wzorcéw lokalizacji
podmiotéw  gospodarczych  przemystéw  kreatywnych oraz  zréznicowania
przestrzennego na poziomie réznych jednostek terytorialnych. W badaniu
wykorzystano metody analiz statystycznych, podstawowych statystyk opisowych oraz
indeks Giniego. W celu identyfikacji determinant lokalizacji przedsigbiorstw
przemystow kreatywnych w ujeciu przestrzennym wykorzystano wspdtezynnik
lokalizacji (Location Quotient — LQ), ktory pozwolil na analize koncentracji w skali
przestrzennej bez wzgledu na réznice w poréwnywanych jednostkach terytorialnych.
Opracowanie wskaznikow syntetycznych kapitalu terytorialnego w wymiarze
regionalnym, stanowigcych podstawe propozycji indeksu potencjatu kreatywnego
wojewddztw. W badaniu wykorzystano metode taksonomiczng wzorca rozwoju
(Hellwig 1968), ktéra umozliwila stworzenie indeksu w postaci miernika
syntetycznego na podstawie czgstkowych zmiennych diagnostycznych odnoszgcych
si¢ do poszczegdlnych aspektéw analizowanego zjawiska.

. Analize statystycznej zaleznodci pomi¢dzy obliczonymi wskaznikami syntetycznymi
potencjalu kreatywnego oraz lokalizacja przemystow kreatywnych w polskich
wojewddztwach, W ramach badania wyliczono wspdtczynnik korelacji Pearsona dla
wskaznikow syntetycznych oraz wspdtezynnikéw LQ przemystéw kreatywnych
w polskich wojewddztwach. Wspolezynnik korelacji obliczono dla kazdej z par
wskaznikow syntetycznych. Dla kazdego wskaznika korelacji przeprowadzono testy
istotnodci statystycznej przy analizowanej liczbie zmiennych, W ramach uzupelnienia
przeprowadzonej analizy dokonano przegladu tekstéw zrodlowych majacego na celu
identyfikacje  powiazan  pomiedzy obecnoscia  przemysidéw  kreatywnych
w strategicznych dokumentach regionalnych wojewddztw oraz w ramach
regionalnych programéw operacyjnych (RPO) i inteligentnych specjalizacji (RIS)
wojewddztw.

Estymacje modeli ekonometrycznych majgcych na celu identyfikacje zaleznosci
pomiedzy okre$lonymi czynnikami ekonomicznymi a koncentracjg przestrzenng
przemystow kreatywnych w Polsce z wykorzystaniem metod modelowania
ekonometrycznego danych panelowych przy zastosowaniu programu GRETL.
W ramach analizy wykorzystano dane panelowe uwzglgdniajgce dwa wymiary

analizowanych zjawisk. W przypadku modelowania ekonometrycznego determinant
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lokalizacji, zebrane dane statystyczne pozwalaly na analize w wymiarze
przestrzennym oraz czasowym 380 powiatéw w latach 2009-2018, tworzac Zmienng
~dwuwymiarows”, uzalezniong zaréwno od czasu, jak i przestrzennego zréznicowania
analizowanych cech. Liste dwudziestu zmiennych diagnostycznych podzielono
na cztery glowne kategorie odnoszace sie do czynnikdw: ekonomicznych

i instytucjonalnych, urbanizacji, kapitatu ludzkiego, spolecznyéh i kulturowych.
Proces weryfikacji hipotez szczegétowych pracy przedstawiono na Rys. 1.

W pracy wykorzystano krajows i zagraniczng literature obegjmujacy zagadnienia istotne
z punktu widzenia ekonomicznego znaczenia przemystéw kreatywnych i gospodarki
kreatywnej oraz ich przestizennego wymiatu w kontekdcie lokalizacji dziatalnosci podmiotow
gospodarczych. W ramach analiz empirycznych wykorzystano wtérne dane statystyczne
pochodzace z Krajowego Rejestru Urzgdowego Podmiotéw Gospodarki Narodowej REGON
oraz z dziedzinowej bazy wiedzy Banku Danych Lokalnych Gléwnego Urzedu
Statystycznego (BDL GUS). Uwzgledniono réwniez mig¢dzynarodowe raporty i opracowania
dotyczace przemystow kreatywnych, a takze opracowania odnoszace si¢ do zrdznicowania

regionalnego oraz strategii rozwoju wojewddztw w Polsce.






Struktura pracy

Struktura pracy wynika z przyjetego celu pracy oraz hipotezy gléwnej i hipotez
szczegblowych. Praca obejmuje cztery rozdzialy oraz wstep i podsumowanie. Rozdzial
pierwszy i drugi stanowig podbudowg teoretyczng dla analiz empirycznych prezentowanych

w rozdziale trzecii i czwartym.,

W rozdziale pierwszym przedstawiono genezg koncepcji gospodarki kreatywnej
i przemystéw kreatywnych z uwzglednieniem podstawowych probleméw metodologicznych
zwigzanych z badaniami przemysléw kreatywnych na gruncie polskim. Dokonano przegladu
definicji przemystéw kreatywnych oraz zaproponowano definicje autorska bazujgca
na dotychczasowych propozycjach definiowania i klasyfikacji przemysléw kreatywnych
w Polsce i na $wiecie. Ze wzgledu na kompleksowy charakter analizowanego zjawiska
w rozdziale przedstawiono réwniez istotne cechy kreatywnosci, jako kategorii ekonomicznej
oraz jej powigzan z innowacyjnodcia, a takze zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem
produktéw 1 wustug kreatywnych w ramach wspolczesnych przemian spoleczno-

gospodarczych.

W rozdziale drugim zaprezentowano zagadnienia zwigzane z przestrzennym
wymiarem przemystow kreatywnych oraz kreatywnodci i kultury, w celu wskazania
ich znaczenia ekonomicznego w wymiarze regionalnym oraz identyfikacji istotnych
czynnikéw warunkujacych ich rozwéj. Przedstawione zostaly podstawowe ujecia teoretyczne
i Dbadania empiryczne dotyczace zaréwno klasyeznych, jak i specyficznych,
npro-kreatywnych” czynnikéw rozwojowych, Klamre teoretyczna dla rozwazan stanowi
koncepcja potencjatu kreatywnego, jako systemu czynnikéw w njeciu przestrzennym, ktore
moga wplywaé na rozwdj kreatywnej gospodarki regionu, w ramach ktorej funkcjonuja
przemysly kreatywne. Przedstawione rozwazania teoretyczne stanowié mialy podstawe

dla wyodrebnienia istotnych determinant lokalizacji przemystéw kreatywnych.

W rozdziale trzecim zaprezentowano wyniki badan empirycznych poéwigconych
analizie rozmieszczenia przemyslow kreatywnych w Polsce. Przeprowadzono analize struktur
rozktadu podmiotéw przemysléw kreatywnych na dwéch poziomach jednostek terytorialnych
kraju: wojewddztw i powiatéw. Przeanalizowano réwniez wzorce lokalizacji przemystow
kreatywnych w Polsce w zakresie koncentracji przestrzennej w wymiarze branzowym.

Odniesiono si¢ réwniez do réznic pomiedzy poszczegélnymi sektorami przemystow

10






przestrzenna przemysléw kreatywnych w podziale na poszczegdlne scktory wskazuje,
ze sektor dziatalnosci artystycznej, kultury i sztuki wykazuje najbardziej réwnomierne
rozmieszezenie w skali calego kraju, przy czym podmioty sektora koncentruja si¢ glownie
na obszarze Polski wschodniej i centralnej. Najsilniejszg tendencje do koncentracji
zauwazono w przypadku podmiotéw nalezgcych do sektora mediéw, produkeji i dystrybucji
tresci kreatywnych, dla ktérych koncentracje podmiotéw odnotowano przede wszystkim
na obszarach duzych miast charakteryzujacych sic wysoko rozwinigtg infrastruktura
i funkcjami metropolitalnymi. Biorge pod uwage wzorce lokalizacji podmiotéw tego sektora,
mozemy réwniez w nieznacznym stopniu zaobserwowaé efekt rozlewania si¢”
na sgsiadujace powiaty. Efekt taki mozna natomiast zauwazy¢ W wyzszym stopniu
w przypadku sektora usthug kreatywnych, Moze byé to zwigzane z faktem, Ze wiele
podmiotéw sektora uslug kreatywnych to jednoosobowe dziatalnodei gospodarcze, w zwiazku
z czym decyzja o lokalizacji dzialalnosci jest w przypadku tego sektora jednoczednie decyzja
0 miejscu zamieszkania, Biorge pod uwage fakt, ze tereny podmiejskie sa atrakcyjniejsze
od terenéw miejskich z punktu widzenia miejsca zamieszkania, szczegélnie w przypadku
duzych osrodkéw, wyniki te sa zgodne z zalozeniami teorii ekonomii. Ujecie sektorowe
pozwolito na przeprowadzenie badan empirycznych uwzgledniajgcych réznice pomigdzy
poszezegdlnymi przemystami kreatywnymi. Istotg bylo wyodrebnienie grup dzialalnosci
kreatywnych oraz przypisanie ich do sektoréw, ktére w zalozeniu powinny charakteryzowag
si¢ wzglednie wysokim poziomem wewnetrznej homogenicznosci, zarazem Zapewniajac
heterogenicznosé pomigdzy poszezegdinymi sektorami.

Przeprowadzone analizy pozwolily na pozytywne zweryfikowanie pierwszej hipotezy
szczegOlowej pracy stanowigcej, ze przemysly kreatywne w Polsce rozmieszczone
sg nieréwnomiernie, a stopienr ich koncentracji jest odmienny w zaleznodci od rodzaju

prowadzonej dziatalnosci.

Opracowanie indeksu potencjalu kreatywnego w wymiarze regionalnym umozliwito
oceng potencjatu kreatywnego polskich wojewddztw oraz zaleznosci pomi¢dzy poziomem
potencjatu a lokalizacja przemystéw kreatywnych. W proponowane; koncepcji potencjal
kreatywny regionu wyrazono w kategoriach kapitalu terytorialnego, ktére zgodnie z literaturg
przedmiotu, moga zosta¢ uznane za elementy tworzace potencjat dla rozwoju gospodarki
kreatywnej w regionie, a tym samym za potencjalne czynniki rozwojowe 1 determinanty
lokalizacji nowych podmiotéw gospodarczych przemystéw kreatywnych. Najwyzszg wartosé

indeksu odnonowano dla  wojewddztwa mazowieckiego, nastepnic wojewddztwa
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malopolskiego, pomorskiego i dolnodlaskiego. Wojewddztwa te mozna zatem uznad
za regiony o najwyzszym potencjale do rozwoju kreatywnej dziatalnosci, tworzgce
sprzyjajace srodowisko (creative milieu), w ktorym kreatywnos¢ na poziomie spolecznodei
lokalnych jest wspierana przez efekt synergii tworzony przez wspolistnienie kapitatu
kreatywnego i innych form kapitatu (ludzkiego, spolecznego, kulturowego) oraz potencjat

gospodarczy i innowacyjny. Przeprowadzone analizy wskazaly na:

— Silne powigzania pomigdzy lokalizacjg przemystéw kreatywnych a potencjalem
gospodarczym regionu, co moze sugerowaé, ze ogdlny rozwoj gospodarczy regionu
wplywa pozytywnie na rozwdj i pojawianie si¢ nowych podmiotéw przemystéw
kreatywnych.

— Silne zaleznodci pomigdzy lokalizacjg przemystow kreatywnych a obecnoscia
wysokiej jakosci kapitatu ludzkiego w regionie.

~ Wystepowanie efektow zewngtiznych lokalizacji, wyrazajgcych sie w relacji
pomiedzy wspétczynnikiem lokalizacji podmiotow sektora przemystéw kreatywnych
a specjalizacjg kreatywna regionu, poziomem zatrudnienia i wynagrodzen w sektorze
kreatywnym.

— Wystgpowanie zaleznosci pomigdzy lokalizacjg przemystéw  kreatywnych

a kapitatem spolecznym regionu,

Wyniki te pozwolily na potwierdzenie hipotezy o istotnych statystycznie zaleznosciach
pomiedzy lokalizacja przemysléw kreatywnych a wystepowaniem w regionie okre$lonych
czynnikéw ,,prokreatywnych”, takich jak potencjal innowacyjny, zewngtrzne efekty
lokalizacji, czy kapital spoteczny, uznanych za wskazniki potencjalu kreatywnego.

Modelowanie ekonometryezne determinant lokalizacji przemysléw kreatywnych
dla poszczegblnych sektordw na poziomie powiatdw potwierdzito wplyw zrbéznicowania
sektorow przemystéw kreatywnych na zréznicowanie —determinant ich koncentracji
przestrzennej, jednoczesnie w przypadku wszystkich sektorow czynniki determinujgce
koncentracje majg charakter gtéwnie ekonomiczny.

W przypadku sektora dzialalnodci artystycznej, kultury i sztuki wéréd zmiennych
istotnych statystycznie, podobnie jak w przypadku estymacji dla przemystéw kreatywnych
ogdlem, znalazly si¢ gtownie czynniki o charakterze ekonomicznym. Pozytywny wplyw
na poziom wskaznika lokalizacji podmiotéw sektora wykazal wskaznik przedsigbiorczosci

w powiecie oraz gesto$¢ zaludnienia, Dodatkowo wplyw taki odnotowano w przypadku
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wskaznika organizacji spolecznych, a takze wspdlezynnika lokalizacji sektora medidw,
produke;ji i dystrybucji tresci kreatywnych.

Estymacja przeprowadzona dla sektora mediéw, produkcji i dystrybucji tredei
kreatywnych wskazuje na istotng statystycznie zaleznodé pomigdzy lokalizacjg podmiotéw
przemystow kreatywnych tego sektora a wskaznikiem przedsigbiorczosci, wydatkdw
jednostek samorzadu terytorialnego na edukacje i wychowanie, a takze liczbg turystow
zagranicznych oraz obecnoscia podmiotéw sektora kultury i sztuki.

W przypadku podmiotéw reprezentujacych sektor ustug  kreatywnych istotne
statystycznie okazaly si¢ wylgcznie zmienne odnoszgce si¢ do czynnikdw o charakterze
ckonomicznym. Sg to wskazniki liczby podmiotéw gospodarki zatrudniajacych powyzej
49 0sob, liczba podmiotéw z udziatem kapitatu zagranicznego, wskaznik przedsiebiorczodci
oraz gestosc zaludnienia.,

W przypadku modelu z wykorzystaniem zmiennej objasnianej w postaci nowo
zarejestrowanych podmiotéw przemystow kreatywnych istotng statystycznie zaleznodé
odnotowano dla wskaznika liczby podmiotéw z udziatem kapitatu zagranicznego, wskaznika
przedsigbiorczosci, poziomu wynagrodzen, a takze wskaznika liczby absolwentéw szkot
wyzszych. Istotne statystycznie okazaly si¢ réwnies, wspolezynniki lokalizacji przemystow
kreatywnych w powiecie, co wskazuje na istotne znaczenie efektow zewngtrznych lokalizacji
dla rejestracji nowych podmiotéw przemyslow kreatywnych na danym obszarze.

Wyniki estymacji przeprowadzonej dla przemystdw kreatywnych ogélem wskazuja,
z¢ wspdlczynnik lokalizacji podmiotéw jest uzalezniony od zmiennych nalezgcych gléwaie
do kategorii czynnikéw o charakterze ekonomicznym i instytucjonalnym. Istotny
statystycznie okazat si¢ rowniez wskaznik liczby turystéw zagranicznych w powiecie, ktérego
wzrost wplywal, cho¢ nieznacznie, na wzrost wspotezynnika lokalizacji przemystéw
kreatywnych. Statystyczna istotnoéé i pozytywny wplyw wykazaly zmienne wskaznika
przedsigbiorczosei, gestosci zaludnienia oraz poziomu wydatkéw jednostek samorzadu
terytorialnego na 1 mieszkanca,

Przeprowadzone analizy potwierdzajg  zréznicowanie  sektoréw przemystow
kreatywnych pod wzgledem determinant ich koncentracji przestrzennej w polskich powiatach.
W przypadku wszystkich analizowanych sektoréw zmienne istotne statystycznie nalezg
glownie do kategorii czynnikéw o charakterze ekonomicznym, Zmienne o charakterze
pozackonomicznym wykazujg nikly wplyw na koncentracje podmiotéw przemystow

kreatywnych w polskich powiatach.
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w planowaniu polityk regionalnych ukierunkowanych na wzrost znaczenia przemystoéw
kreatywnych w ramach systemu gospodarczego. Polityki takie mogg odnosi¢ si¢
do wspierania inicjatyw klastrowych, promocji nowych form dzialalnosei i modeli
biznesowych ukierunkowanych na dzialalnogé kreatywng i wykorzystujacych wartosci
kulturowe, Cickawym i waznym kierunkiem dalszych badan w obszarze determinant
lokalizacji i rozwoju przemysléw kreatywnych w Polsce wydajg sie by¢ mechanizmy
1 narzgdzia strategii rozwojowych w skali lokalnej, ktére mialyby realny wplyw na rozwdj
dzialalnodci kreatywnych. Uzyskane wyniki sugerujg, ze¢ analizy empiryczne powinny byé
prowadzone przy wykorzystaniu jak najmniejszych jednostek podzialu terytorialnego (takich
jak powiaty, gminy) oraz jak najwezszej struktury klasyfikacyjnej (branz lub grup

branzowych) w ramach dzialalnosci kreatywnych,
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